FLORES DE ESTUFA/FLORES DE COMBATE

CAPITULO I

GENTLEWOMEN

Inverno

Um grupo de mulheres formam uma sociedade secreta e comegam a planear
uma revolugao silenciosa para alterar a maneira como mulheres e homens se vestem.
Através da divulgacao generalizada de informacgao sobre Moda, vestuario e
propor¢des corporais, tencionam fornecer “ferramentas” que conduzam ao auto
conhecimento e ao consequente aparecimento de um “novo dandy”: alguém feliz,
auto confiante e seguro da sua imagem.

Este ¢ o seu manifesto:

“Gentlewomen”

¢ um sussurro de revolta

E a vontade de ser feliz e de fazer feliz

E libertacdo

E o respeito e a admiragio pelo corpo e pela singularidade das suas formas

E a consciéncia de que a elegincia ndo ¢ uma ditadura nem ¢ absoluta, est4 ao alcance
de todos pois ¢ sindbnimo de bem-estar; basta ter auto conhecimento e saber usar as
“ferramentas” certas.

E o vestuario no meio de tudo isto?

O vestuario pode ser “as ferramentas certas”, o agente libertador.

Cada pessoa deve sentir-se confortavel com a sua silhueta, respeitd-la, interpreta-la e
poder reinventa-la.

A alfaiataria ¢ a paixao pela arte que € a construcao do vestuario. Nao tem género,
abraca ambos sexos.



Para ser livre, a mulher nao tem hoje que se vestir como “um homem”, nem
mimetizar qualquer estereotipo, pode criar a sua propria linguagem visual. E ser
intemporalmente elegante.

Para ser livre, o homem nao tem hoje que vestir uma “farda” que lhe permita
integragao social, pode manifestar a sua singularidade na forma como se apresenta. E
ser, também, intemporalmente elegante.

Deve ser o individuo a usar a roupa € ndo a roupa a usar o individuo.

A ditadura e o medo sO existem se os deixarmos entrar nas nossas mentes
Viva a liberdade de expressao,
Viva a revolugao...

As principais revolugdes
nao tém que ser violentamente gritadas,
basta que sejam... carinhosamente... sussurradas

CAPITULO III

BESTSELLERS

VERAO

O exército das “Gentlewomen” reflecte a vontade de intervengao social de um
grupo secreto de mulheres imbuidas de consciéncia social. Usam metaforas, figuras
de estilo e historias. Expressam-se pela forma como se vestem e apresentam.

Através do seu manifesto “Bestsellers” falam dos codigos do ideal classico
como sinonimo de “bom senso” e de valores seguros. Referem simbolos de fé, que
uns veneram e outros contestam; mencionam certos prazeres, por vezes vistos como
excessos, que sao “velados”, tapados, como pecas de mobilidrio de uma casa que
deixamos temporariamente, mas a qual um dia esperamos regressar. As vontades € 0s
sonhos aparecem envoltos nesse lencol protector que apesar de cobrir, deixa perceber
os contornos do que esconde.



O artista completa o conservador, a religido abraga a iconografia POP, ¢ as
“Gentlewomen” ndo resistem a quebrar tabus de forma sucinta e produzem - ha que
criar - “Bestsellers™!

CAPITULO IV

SOB A MINHA PELE

Forma
Carne
Osso
Coragao
Camadas
Sob a minha pele
Irrita-me
Empurra-me
Pressiona-me
Acarinha-me
Sob a minha pele
No fundo do meu coragao
Tao fundo no meu coracao que te tornaste parte de mim
Sob a minha pele



